YEPYENI BiR KAHVE
DENEYIiMi: ICE BREAK

Soguk kahve pazarinda rekabet her gecen giin artarken, raflara yeni giren Avustralya'nin sevilen kahve markasi Ice Break,
genclerin enerjik ve dinamik yasam tarzina hitap eden ﬂrﬂnleriy[g pazarda iddiali bir oyuncu olmayr hedefliyor. lce Break'in
Tiirkiye yolculugunu ve marka vizyonunu, lgim Siit CMO'su Ebru Ustiin'den dinledik...

Ice Break markasi i¢in Tiirkiye pazarim cazip kilan un-
surlar neler oldu?

Diinyada soguk kahve pazar1 hizla biiyiirken; tilkemizde de kahve
tiiketim ahigkanliklarinda hizh bir doniisiim yasaniyor. Demogra-
fik yapimizin geng olmasinin da etkisiyle son yillarda soguk kah-
ve pazarinin ¢ift haneli biiyiime oranlarina ulagtigim goriiyoruz.
Ozellikle Millennials ve Z kusag1, kahveyi sadece bir icecek degil;
sosyal bir ritiiel, enerji kaynag: ve yasam tarzinin parcasi olarak
konumlandiriyor. Bu durum, yenilikgi iiriin ve deneyim arayi-
sinda bir tiiketici kitlesi yaratiyor. Pazarda olusan bu doéniisiim,
Avustralya’daki sevilen Ice Break’i Tiirkiye'ye tasimak igin bize
ilham verdi.

Ice Break soguk kahve markamizi Tiirkiye'deki tiiketicilerimizle
bulusturmadan énce pazar dinamiklerini ve tiiketici ihtiyaglarim
irdeleyen arastirmalar yaptik. Farkl yas gruplarindan katihmei-
larla gerceklestirdigimiz kalitatif ¢calismalarda soguk kahve
kategorisindeki beklentileri ve tercihleri analiz ettik. Sa-
dece iiriin konseptini degil, ambalaj formatindan lezzet
profiline kadar her ayrintiy1 gercek kullanicilarin geri
bildirimleriyle gelistirdik.

Tiirkiye’de soguk kahve pazari son yillarda
hizli biiyiiyor. Ice Break olarak bu reka-
betci ortamda nasil fark yaratmay: plan-
hiyorsunuz?

Ice Break ile Tiirkiye'de soguk kahve algisim
yeniden tanimlamay1 hedefledik. Robus-
ta cekirdeklerinden elde edilen yogun
kahve aromamiz1 Tiirkiye'nin taze siit-
leriyle bulusturarak, double shot iceri-
gimizle dengeli ve giiglii bir lezzet pro-

fili olusturduk. Pratik agilir-kapanir
sise formatimiz sayesinde tiiketiciler
iirtinii tek seferde bitirme zorunlulu-

gu hissetmeden, giin boyu istedik-

leri an igebiliyor. Bu format, 6zel-

likle giiniin hizh temposuna ve

mobil yasam tarzina birebir uyum saghyor. Ozellikle gen¢ hedef
kitle ile giiclii bir bag kurmak tizere marka iletisiminde de enerjik
ve modern bir tonla tiiketicilerimize seslenecegiz. Uriin portfo-
yiimiizde laktozsuz siit iceren dort ¢esidimiz var: Latte, Mocha,
Vanilya Latte ve Seker ilavesiz Latte.

“Her Anin Double Shot!” sloganiniz gen¢ ve dinamik bir
yasam tarzina hitap ediyor. Tiirkiye’deki marka iletisim
stratejinizde hangi kanallara ve is birliklerine odakla-
nacaksimmz?
Marka iletisimimizde dijital kanallar, sosyal medya ve influencer
is birlikleri 6nemli bir yer tutuyor. Ozellikle genglerin aktif oldu-
gu platformlarda enerjik, eglenceli ve genc bir dil kullanacagz.
Deneyim odakli etkinlikler, sehir festivalleri, tiniversite etkin-
likleri ve kahve kiiltiiriinii sahiplenen organizasyonlarda yer
alarak tiiketicilerimizle birebir temas kurmay1 6nem-
siyoruz. Ayrica ambalaj tasarimimiz ve kampanya
gorsellerimizde modern, dinamik ve giiclii bir
kimlik sunuyoruz. Bu sayede, “Her Anin Double
Shot!” mesajin1 hem gorsel hem de igerik olarak
tiiketicinin giinliik hayatina entegre edecegiz.

Tiirkiye pazari i¢in hedefleriniz neler?
Kisa vadede hedefimiz, Ice Break'i Tiirki-
ye'de soguk kahve kategorisinin tercih edi-
len ilk 3 markasindan biri haline getirmek;
orta vadede ise iiriin portfoylimiizii
genisleterek farkli lezzet alternatif-
leri sunmak, tiiketicilerle olan bagi
giiclendirecek deneyim projeleri
gelistirmek ve pazarin biiylimesine
paralel olarak marka bilinirligimizi
stirekli artirmak. Yenilikler arayan
geng tiiketicilere, giinliik hayatla-
rinin vazgegilmez parcasi olacak
bir soguk kahve deneyimi sun-
may1 amagliyoruz.
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