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AK GIDA-ICIM SUT PAZARLAMA DIREKTORU EBRU USTUN UTKU

"PAZARLAMANIN
TEMELINDE
TUTKU YATAR”

“PAZARLAMANIN TEMELINDE HER ZAMAN “TUTKU"
OLDUGUNA iINANDIM. MARKANIZI TUTKUYLA SEVMEK
VE BUYUTMEYI SAMIMIYETLE DERT EDINMEK,
TUKETICINIZI ANLAMAYA VE COZMEYE MERAKLA CABA
HARCAMAK, TUKETICINIZE ULASMAK ICIN CESARETLE
YENILIKCI YOLLAR DENEMEK. BENIM PAZARLAMA
ANLAYISIMIN TEMELINDE BUNLAR YATIYOR.”

Uketici buglin hayalindeki tGrtine hizli ve makul
bir deger 6nermesiyle ulasmak konusunda
eskisine gére cok daha talepkar. Ozellikle kriz
dénemlerinde bu beklentinin daha da arttigini
gdzlemliyoruz. Bu nedenle dijital teknolojiler, yeni satis
kanallari, yeni iletisim mecralari, verinin artan 6nemi ve

yeni tuketici ic gbérusu arastirma
metotlar tlketicilerimizin artan
beklentilerine daha iyi cevap
verebilmek icin ajandamizin

ilk siralarinda olmak zorunda.
Tabii tum bunlari yaparken de
samimiyet ve seffafligin 6n
kosul oldugunu aklimizdan
cikarmiyoruz.

EN ONEMLI YETKINLIK
Markamizin slogani olan
“Hayata Dolu Tarafindan Bak"

kavramini hem hayatimizin hem
is yapis seklimizin merkezine
koyduk. Pozitif, birbirini anlayan,
dinleyen ve hep birlikte ayni
hedefe odaklanan bir takim
olduk. Ekip arkadaslarima
glveniyorum ve bunun da onlari
"daha iyiyi” yapma konusunda
cesaretlendirdigine inaniyorum.
Birlikte mutlu calisan ekiplerin
daha basaril is sonugclari
getirdigini disinuyorum ve
bunu tim sureclerimizde

go6ruyorum. CMO'larin toplum
ve insan davranislarini butlinsel
bir bakis acisiyla gézlemlemesi
ve stratejik firsatlari gbérebilmesi
kritik &neme sahip. Ayrica
pazarlama teorisi degismese de
glunimuzde tuketiciyi anlama ve
tuketiciye ulasma kanallar dijital
doénusumle birlikte blyuk bir
evrim geciriyor. iste bu degdisim
ve dénlsumi yonetebilme
yetkinligi pazarlama liderleri icin
en 6nemli anahtar.

“SUT VE SUT URUNLERINDE PAZAR LIDERIYiZ”

ANALITIK VE INOVATIF BAKIS ACISI Icim Sit
pazarlama ekibi olarak inovatif bakis agimizi yeni
Urtnden iletisim kanallarina ve arastirma tekniklerine
kadar isimizin her asamasina tasiyoruz. Tum kararlarimizi
analitik bakis acisiyla rasyonellere dayandirarak aliyoruz.
YALIN KARAR MEKANIZMASI Ozellikle kriz
dénemlerinde degisen tiketici beklentilerini yakindan
analiz ediyoruz. Karar mekanizmalarimizi mimkdn

DIr yansimasl.

oldukca az blrokrasi icerecek bir yapida, yalin tutuyoruz.
Cevik ve esnegiz, bu da hareket hizimizi artiriyor.
“UYUM GOK ONEMLI” Diger departmanlarla ayni ritim
ve uyum icinde olmak bizim ig¢in ¢cok énemli. TUm bunlar
da bizi basariya tasiyor. Su an icim markamizla sit

ve slt Grlnleri pazarinda ylizde 9 pazar payiyla lider
konumdayiz. Bu sonu¢ da isimizi basariyla yaptigimizin



