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iCiM, YENi MARKA YOLCULUGUNDA

HAYATA DOLU TARAFINDAN
BAKMAYI HATIRLATIYOR

Tiirkiye'de siit ve siit lirtinleri sektoriiniin en buyiik isletmesi konumunda olan
Ak Gida’nin tiiketici markasi icim, yeni bir marka yolculuguna ¢ikiyor. icim yeni

hikayesinde; pozitif, modern, samimi ve dinamik bir marka olarak yepyeni bir
sdylemle tiiketicilerinin aklina ve kalbine dokunuyor. icim, yeni marka vaadinde
tiiketicilerine “Hayata Dolu Tarafindan Bak” diyor.

T n VAR
Ali S6zen 0~
Ak Gida CEQ’su

k Gida CEO’su Ali Sézen, 2020
Ayllmm tim zorluklarina ragmen

icim markasini gticlii bir konu-
ma tasidiklarini anlatiyor ve ekliyor:
"Bugline kadar calisma arkadaslarimiz-
la birlikte yaptigimiz glizel isler bizlere
bu basarilan getirdi. Bu ivmeyi devam
ettirecegimiz bundan sonraki yolcu-
lugumuzda, markamizin yepyeni bir
hikayesi olmasi gerektigini dustindik.
Yeni bir marka durusu! Tuketicilerimize
bir Griin ve marka olmanin 8tesinde;
onlara pozitif bir seyler séyleyen, hayat-
larina deger katan ve onlarla duygusal
baglarini giiclendiren bir hikaye. Hep
birlikte sevip i¢sellestirecegimiz,
markamizin degerini yiiksel-

. Tk tirken, yasam ve kurumsal
soylemimiz; bakis kiltirimizin de bir de-

agimizi degistirerek geri olarak goriilecek
olumsuzluklarin icinde de bir hikaye! Biz bu hika-
pozitiflikler bulabilecegimizi yeyi “Hayata dolu tara-
gosterecek, bizlere ve findan bakmak” olarak
tiketicilerimize mutlulugu tanimladik. Bu yeni sdy-
se¢meyi hatirlatacak.”

“Bu yeni
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luklarin icinde de pozitiflikler bulabilecegi-

marka mizi gosterecek, bizlere ve tiketicilerimize
duru5u" mutlulugu se¢meyi hatirlatacak.”
Her yil 20 milyon Euro'nun lzerinde yatirim
| gelf'gekle§tiren /:(k Gllda, tuketlicilerineken iyi ka- Hayata dolu
iteyi en uygun fiyata sunmak ve lezzeti gelistirmek tzere Ar- tal’afllldal‘l

Ge calismalarini araliksiz siirdiiriiyor. Inovasyon ¢alismalariyla
‘ilk’lere 6ncl olan ambalaj ve Granlerini sirketin vizyonu ile

paralel sekilde gelistirdiklerini aktaran S6zen soyle devam 4
ediyor: 2020 yili bu agidan bizim icin oldukca verimli gecti. y .
41 yeni Uriin gelistirip Urettik. Yenilikgi Griin calismalanmizda ~

ayni zamanda tiketicilerimizin geribildirim ve beklentilerine
de kulak veriyoruz. Sadece iriin gelistirmede degil, icim mar- lezzet ve nesenin yani sira iyimserlik de katmay

kamizin iletisim stratejisine yon verirken de tiiketici arastir-  hedeflediklerini dile getiriyor: "2019 ve 2020 “Hayata

malarini dikkate aliyoruz. yillarini kapsayan dénemde tiiketicilerle ba- dolu

gimiz1 daha da gliclendirdik. 2021'de ise yep- tarafindan

yeni bir doneme girdik. Sttiin tim iyiligini ve bak”
faydasini tiiketicileriyle bulusturan icim ile artik
tlketicilerimizin aklina ve kalbine dokunan yepye-

ni bir hikayemiz var. Hayata pozitif bir bakis acisi katmak icin
yepyeni bir yola ciktik. Ve simdi herkese ‘icim ile hayata dolu
tarafindan bak’diye sesleniyoruz. Aslinda hayata dolu tarafin-
dan bakmak bir secim, bir durus... Biz de icim markasiyla bu
durusu sahipleniyoruz. Tiiketicilerimize hayatta artilara odak-
lanmayi hatirlatan ve icim riinleriyle giizel anlarinda onlara
eslik eden bir marka olmayi hedefliyoruz”

Ginlik 5 bin ton sit isleme kapasitesiyle siit ve st trln-
leri sektorlintin en buytk isletmesi olan Ak Gida'nin UHT
siit, yogurt, beyaz ve kasar peyniri Uretimleri ile baslayan
yolculugu; bugiin siizme peynirden kaymakli tava yogurt-
lara, sutll tathlardan kefire kadar uzanan 300’0 askin Grin
cesidiyle devam ediyor. Ak Gida; Sakarya, Karaman, Liile-
burgaz, Kahramanmaras ve Tire'de olmak uzere Turkiye'nin
farkli bélgelerinde bulunan toplam 6 uretim tesi-
sinde, Turkiye'nin dort bir yanindan topla-
nan sitleri isliyor. Tiiketici markasi icim
“Tiiketicilerimize ile dogal, lezzetli, kaliteli ve besleyici

hayatta artilara Urlnlerini tiketicileriyle bulusturan

&y -
A Selin Dora Falay odaklanmayi hatirlatan Ak Gida; ulusal ve uluslararasi bilgi

AK Gida Pazarlama Direktor

ve i(—'im iiriinleriyle gﬁzel birikimi, sektér uzmanhgy, ileri tre-
anlarinda onlara eslik tim teknolojisi, yliksek kalite anlayisi
AK Gida Pazarlama Direktorii Selin Dora Falay eden bir marka olmayi ve Turkiye'nin her kdsesine ulasan

da tuketici arastirmalarindan yola gikarak rotasini hedefliyoruz.” gliclt dagitim agiyla blytime hedef-
cizdikleri yeni marka yolculugunda icim ile, hayata leri dogrultusunda ilerliyor.
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